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Oportunidades en Meéxico
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Acuicultura: 1 partida arancelaria GUATEMALA

Agricola: 1 partida arancelaria
Manufacturas Diversas: 66 partidas arancelarias

/2 PARTIDAS

Vestuarios y textiles: 4 partidas arancelarias
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030489 Filetes de pescado congelado

090421 Pimienta

170490 Articulo de confiteria sin cacao

340219 Agentes de superficie organicos
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En 2019, Guatemala exporto a México .
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Este valor equivale a una variacion positiva de 8.7/0
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en relacion al valor exportado en 2018.
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En 2018, las exportaciones guatemaltecas a B Valor exportado por Guatemala
MéXiCO fueron de Valor importado por Guatemala FuenteBANGUAT 2020

Datos en USS millones

US$ 507.6 mi"ones saldo comercial
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Las exportaciones guatemaltecas a México, acumuladas de enero a
mayo del 2020 ascienden a

I@I USS 185.5 Millones

- C . L. : 0
IVI exiCo Esto presenta una variacion positiva equivalente a +9.4/0 en
relacion al valor exportado acumulado a mayo en 20109.

Este incremento en el valor exportado se debe principalmente al
comercio de preparaciones alimenticias, insecticidas, energia
eléctrica, camarones y aceite de soya.
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Usuarios de Internet Usuarios de Internet con Smartphones

TOTAL NUMBER MOBILE INTERNET USERS SHARE OF ALL INTERNET
OF MOBILE AS A PERCENTAGE OF USERS ACCESSING
INTERNET USERS TOTAL INTERNET USERS VIA SMARTPHONES®

TOTAL NUMBER INTERNET USERS
OF INTERNET USERS AS A PERCENTAGE OF
ON ANY DEVICE TOTAL POPULATION

&

MILLION
MILLION

Principal acceso a internet en moviles

Amplio mercado de usuarios digitales _ el |
Casi todo usuario tiene un smartphone Fuente: Datareportal
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Gasto en publicidad - Mexico
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20.4% del total de Latinoamérica en marketing digital

Total Ad Spend in Mexico, 2011 - 2022 E
(US Billions dollars, Digital vs. Others)

$1,970 millones en publicidad digital (2019)

m Digital

38% del gasto total de publicidad Oﬁ';s 5.80
470 5.10
3.95

3.28
Proyeccion 2022: 0,30 3
USS 2,600 millones
Crecimiento: 20% CAGR
44% del mercado de publicidad

2011 2015 2018  2019E  2022E

Fuente: Datareportal
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Mercado e-commerce

Global E-commerce sales growth, 2018 - 2023 E
(% Compound Annual Growth Rate in Selected Countries)

. , . . @ 2018 -2023E CAGR
El mercado de comercio electronico mexicano

es mucho mas dinamico que los de primer

30%

mundo, y proyecta mantener un crecimiento - 2 :

de 26% CAGR en los proximos anos, el mayor |

del mundo. 20%

Por ello, las estrategias de conversién a compra e i L - 2

de marketing digital son obligatorias para los o 13.3%

negocios mexicanos. Esto abre un mercado o

enorme. 5% L o o
5.4%

Ademas, México cuenta con un mercado de 19 0% @ m & Il B = =

millones de compradores digitales activos, un JAPAN AUSTRALIA RUSSIA  BRAZL = MEXCO  ,gig  STATES KINGDOM

25% de sus usuarios de internet.

Fuente: Datareportal
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Cambio en estrategias de marketing
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Las marcas al tornar hacia la TRADITIONAL

adopcion del marketing digital MARKETING
abandonan las estrategias

tradicionales enfocadas en grandes
audiencias y en amplios impactos @
hacia un marketing enfocado en

contenido.

U QU U

PRODUCT / PRODUCT /
AUDIENCE SERVICE AUDIENCE SERVICE

El marketing de contenido es una

aproximacion estratégica enfocada PRODUCT
en crear y distribuir contenido de

valor, relevante y consistente para PRICE
atraer y retener una audiencia clara POINT OF SALE
Y d.efinida, y llevarla a la accion PROMOTION
ultima: la compra.

portal
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Siguenos

AGEXPORT Inteligencia de Mercados
@inteligencia_me
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